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Povzetek:

Dom?Zale so poznane po svoji bogati slamnikarski tradiciji, ki sega vec kot stoletje v preteklost.
Da bi to dediS¢ino ohranili in ji vdihnili sodoben pridih, smo razvili turistiéni produkt
»Slamnica« — inovativno torbico, v katero se preobrazi tradicionalni slamnik. Produkt zdruzuje
zgodovino, trajnost in modni trend, saj je izdelan iz naravne slame in recikliranega jeansa, kar
poudarja ekolosko odgovornost in ponovno uporabo materialov. Slamnica zdruzuje tako fizicni
izdelek kot tudi digitalno izkus$njo. Virtualna aplikacija »Slamnica« uporabnika popelje skozi
zgodovino domzalskega slamnikarstva, postopke izdelave slamnika ter sodobne trajnostne
modne trende. Tradicija in digitalizacija se tako prepletata v interaktivni turisti¢ni produkt, ki
ponuja ve€plastno izkuSnjo. Projekt smo razvili v sodelovanju z lokalnimi ustvarjalci, kot sta
Ana Cajhen, mojstrica slamnikarstva, in Lup jeans Domzale, ki se ukvarja z reciklazo tekstila.
Skozi ta projekt dedis¢ine nismo le obudili, ampak smo jo tudi preoblikovali in nadgradili v
privlacen in uporaben izdelek za sodobne generacije. Z razvojem »Slamnice« smo pokazali, da
lahko tradicija s pravim pristopom postane trend, ki hkrati spostuje preteklost in oblikuje
prihodnost.

Kljucne besede:

inovacija, jeans torbica, slamnik, tradicija, trajnost, trend



ZAHVALA

Iskreno se zahvaljujemo vsem, ki so nam pomagali pri ustvarjanju in izvedbi raziskovalne naloge »V trendu je

tradicija — To je nasa Slamnica«.

Najprej hvala Ani Cajhen, mojstrici slamnikarstva, ki nam je nesebicno delila svoje znanje in prispevala
dragocene nasvete pri oblikovanju Slamnice. Prav tako se zahvaljujemo Lup jeans DomzZale, ki so s svojim

inovativnim pristopom k reciklazi jeansa omogocili, da smo nas turisticni produkt oblikovali v trajnostnem duhu.

Velika zahvala gre mentoricama Darji Hristovski KanduSer in Katji Erban za vodenje, motivacijo in usmerjanje
skozi celoten proces raziskovanja. Podpirali sta nas, spodbujali in nam omogocili, da smo svoje ideje razvili v

kakovosten izdelek. Za podporo se zahvaljujemo tudi vodstvu Osnovne Sole Venclja Perka in Solskemu skladu.
Prav tako se zahvaljujemo starsem in vsem, ki so nam kakorkoli pomagali, da smo lahko svojo idejo uspesno
realizirali. Hvalezni smo Blunoutu DomzZale, trgovinici Gust, Slamnikarskemu muzeju DomzZale ter Martini

Ucakar in Bojani Peterka.

Hvala tudi Robertu Pecniku — Pecu, Ki je s svojo energijo in humorjem obogatil nas promocijski videospot, ter

Miranu Juvanu, ki je prispeval glasbeno priredbo in s tem naso zgodbo Se dodatno ozivil.

Hvala vsem, ki ste bili del nase zgodbe!
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1 UVOD

Domzale so poznane po bogati tradiciji slamnikarstva, ki sega ve¢ kot stoletje v preteklost. Da pa bi
tradicija v sodobnem svetu Se vedno ostala privlacna in aktualna, pogosto potrebuje svez pristop. Zato
smo mi, turisticni podmladek iz Domzal, Zeleli ustvariti produkt, ki bi zdruzeval bogato kulturno
dedis¢ino pletenja slamnikov z modernim trendom reciklaze in trajnostne mode ter zadostil naslovu
letoSnjega drzavnega festivala Turizmu pomaga lastna glava »Tradicija v Trendu«. Nastala je

»Slamnica«.

Ze samo ime namiguje na tradicijo in trend, saj je skovanka, ki zdruzuje besedi »slamnik« in »torbica.
Inovativen preplet obojega pa se v polnosti kaze v turistiénem produktu, ki predstavlja slamnik, ki se po
potrebi lahko v trenutku preoblikuje v moderno in uporabno torbico. Hkrati se navezuje na virtualno
aplikacijo »Slamnica«, ki uporabnika popelje na interaktivno popotovanje od zgodovine slamnikov do

sodobnega modnega dodatka.

S pri¢ujocim projektom zelimo prispevati k ohranitvi kulturne dediS¢ine Domzal tudi na nacin, da jo
naredimo Se privlacnejSo za mlajSe generacije ter obiskovalce nasega kraja. S povezovanjem lokalnih
ustvarjalcev, kot sta Ana Cajhen (tradicija pletenja slamnikov) in Lup jeans DomZale (reciklaza jeansa),

smo ustvarili edinstven turisti¢ni produkt, ki poudarja tradicijo, trajnost, inovativnost in trend.

Ob zasnovi in realizaciji naSe »Slamnice« smo pripravili tudi naért promocije ter trZzenja, zapisali naloge
vseh sodelujoc¢ih, ob tem pa naredili tudi swot analizo prednosti, slabosti, priloZnosti in nevarnosti

produkta.



2 NACRTOVANJE IN OBLIKOVANJE TURISTICNEGA
PRODUKTA

2.1 METODOLOGIJA DELA

Metode naértovanja in realiziranja turisti¢nega produkta in naloge so:

» Dbrain storming in zbiranje idej,

» delo z literaturo in spletnimi viri,

» analiza obstojece ponudbe na trgu,

« delo na terenu (obisk TIC-a in Slamnikarskega muzeja Domzale, pogovor z Ano Cajhen
(izdelovalka slamnikov), Martino Ucakar, Bojano Peterka (izdelava in izposoja gorenjskih
narodnih nos), obisk Blunouta Domzale, Lup jeansa Domzale (unikatna trajnostna moda
drustva Verjamem vate) in trgovine Gust Domzale ter dogovor z njimi, pogovor in dogovor z
Robertom Pec¢nikom-Pecom (radijski in televizijski voditelj), Miranom Juvanom (glasbenik),
snemanje promocijskega videospota),

» izdelava turisti¢nega produkta, stojnice in spletne strani,

* trzenje turisti¢nega produkta.

2.2 CILJINASEGA DELA

Cilji raziskovanja in dela so:
» izdelati tradicionalen, a hkrati inovativen in trendovski turisti¢ni spominek s trajnostno noto,
 Siriti prepoznavnost naSega kraja in obogatiti kulturno dedis¢ino,
* v turisticnem spominku povezati tradicijo slamnikarstva z aktualnimi smernicami mode in
sodobne tehnologije,
« popestriti lokalno slamnikarsko in modno ponudbo,
* promovirati nadine inovativne uporabe slame, jeansa,

* razvijati in Siriti zavest o ohranjanju kulturne dedis¢ine in tradicije.

Vv v

Tudi letos smo zeleli ustvariti produkt s trajnostno noto, ki ga na trziS¢u Se nismo zasledili in bi skozi
preplet tradicije in trendov v kar najvecji meri predstavljal tako prepoznavne panoge nasega kraja kot

tudi delo lokalnih obrtnikov.

2.3 IDEJNA ZASNOVA TURISTICNEGA PRODUKTA

Vsa leta, kar turistiéni podmladek OS Venclja Perka piSe svoje zgodbe, ostaja zvest rdeéi niti —
2



slamnikarstvu. Odlo¢ili smo se, da bo tako tudi letos. Ob slamnikih Ane Cajhen, ki smo jih zdaj ze

dodobra spoznali, so se porajale razli¢ne ideje.

Poigravali smo se z mislimi:

Sara: »Kaj, ¢e bi naredili uhane iz slame? Ali pa sliko?«

Jerca: »Ja, odli¢na ideja. Lahko bi naredili ogrlico iz slame in pa slamnat plas¢.«

Zoja: »Okvir za sliko bi bila odli¢na ideja. Ali pa bi le zvecili ¢igumi z okusom slame.«
Lia: »Lahko bi ustvarili elektri¢ni slamnik.«

Anastasija: »TakSen z lu¢kami ali pa elektricni kuli iz slame.«

Ugotovili smo, da nekatere ideje Ze obstajajo — slamnati uhani, ogrlica, tudi nekatera oblacila in torbe. Z
naSimi idejami nismo bili povsem zadovoljni. Raziskovali smo dalje. Ugotovili smo, da na podrocju
mode v Domzalah obstaja veliko butikov, trgovinc, med drugim tudi poro¢ni koticek. Po nakljucju smo
se srecali z modno zgodbo s posebno noto, katere ambasador je Lup jeans Domzale. Ta nas je tako
ocarala, da smo z njimi stopili v kontakt. Izvedeli smo, da je bil Lup jeans ustanovljen z namenom
vkljucevanja otrok s posebnimi potrebami ter ponovni uporabi in predelavi neuporabnih kosov oblacil v
nove unikatne modne dodatke. Ustanoviteljici Vesna Gorsek in Alenka Znidari¢ sta nam povedali, da se
njihovo drustvo »Verjamem vate« trudi ekolosko ozavescati ljudi in jih aktivno vkljuciti v trajnostno

uporabo rabljenih ali recikliranih izdelkov.

Porodila se nam je ideja o zdruZitvi slamnika in torbice. Tako kot naslov letoSnjega festivala TPLG

»Tradicija v trendu« v sebi nosi dvojnost, naj jo predstavlja tudi nas produkt.

Slika 1: Clani turisticnega podmladka v Slika 2: Clani turisticnega podmladka v OS Venclja
Slamnikarskem muzeju z Ano Cajhen Perka oblikujejo ideje turisticnega produkta
(Vir: foto - Katja Erban) (Vir: foto - Katja Erban)



3 SLAMNICA

3.1 TRADICIONALNO-TRENDOVSKI PRODUKT

»Slamnica« je ve¢ kot le navaden izdelek ali modni dodatek. Je zgodba o tradiciji, inovaciji in trajnosti.
Ta unikatni izdelek zdruzuje klasi¢no slamnikarsko dedi$¢ino z modernim trendom reciklaze. Klju¢ni
element je trajnost. Turisti¢ni spominek s privlacnim dizajnom je trendovski modni dodatek, izdelan iz
slame in recikliranega jeansa, s ¢imer spodbujamo ponovno uporabo materialov, okoljsko odgovornost
in zmanjujemo odpadke. V ta namen smo zaprosili za sodelovanje Lup jeans Domzale. Sivilja Meta
Podgorsek je nadgradila izdelek Ane Cajhen po nasSih Zzeljah in idejah. Funkcionalno je spominek
zasnovan tako, da ga ob vrocih son¢nih dneh nosimo kot slamnik, ki se hitro lahko spremeni v moderno
in priro¢no torbico. Kot tak je vsestransko uporaben, zdruzuje preteklost in sedanjost ter izpolnjuje

sodobne potrebe po prakti¢nosti in stilu.

Slika 3: SLAMNICA: slamnik in jeans torbica Slika 4: SLAMNICA - aplikacija

(Vir: Foto — Katja Erban) (Vir: Foto — Katja Erban)

Zasnovali smo tudi virtualno aplikacijo »Slamnica«, ki uporabniku omogoca, da skozi interaktivno
izkusnjo »sprehoda« od Slamnikarskega muzeja do Lup Jeans delavnice v Domzalah spozna zgodovino
slamnikov, postopek njihove izdelave, pomen reciklaze v sodobni modi ter proces preoblikovanja starega

jeansa v nov modni dodatek.



3.2 OBLIKOVANJE LOGOTIPA

Logotip je nastal na podlagi ve¢ risb turisti¢cnega podmladka. Predstavlja dvojnost, zdruzitev tradicije in

trenda.

V TRENDU JE TRADICIJA
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Osnovna oblika logotipa je napis Slamnica, kar je ime naSega
turisticnega produkta. Zapis prikazuje potek od slamnika
(tradicija) do torbice (trend) in je skovanka iz omenjenih dveh
besed. Slamnica je del slogana: V trendu je tradicija. To je nasa

Slamnica.

Odlocili smo se za uporabo barv, ki jih zdruzuje tudi realni
produkt, torej barvo slame in jeansa. V imenu Slamnica se skriva

beseda ANA, kar je poklon Ani Cajhen, nasi slamnikarici.

Risbo logotipa sta ra¢unalnisko obdelali u¢iteljici Martina Lesjak

in Katja Erban.

Slika 5: Logotip (Vir: Katja Erban, Darja Hristovski Kanduser)

3.3 OBLIKOVANJE SPLETNE STRANI

Spletna stran bo oblikovana na spletiS¢u arnes.si. Uporabnik bo do nje dostopal prek

http://slamnica.splet.arnes.si.

Spletis¢e bo vsebovalo aplikacijo, ki bo uporabnika popeljala po poti od slamice do slamnika.

Spoznal bo:

* zgodovino slamnikarstva v Domzalah,

e nacin izdelave slamnikov,

+ nacin reciklaze jeansa in izdelave torbice.

Uporabnik bo delezen moznosti samostojne in aktivne izdelave lastne Slamnice, tako prek aplikacije kot

tudi v Zivo na delavnici pri Ani Cajhen.

Spletisce, ki ga bo na podlagi nasih idej in zelja postavil Jure Lokar, bo premierno predstavljeno na

turistiéni trznici.


http://slamnica.splet.arnes.si/

3.4 REKLAMNI VIDEOSPOT

S promocijskim videospotom Zelimo predstaviti nastanek »Slamnice« na nekoliko hudomusen nacin,
poudariti prakticno uporabnost nasega produkta in v uporabniku vzbuditi zanimanje in Zeljo po njem. Z
ogledom videospota lahko uporabnik zacuti, kako ponosni smo na tradicijo in kulturno dedis¢ino, lokalno

obrt in trgovino v Domzalah, ob tem pa lahko spozna tudi, da se k nam splaca priti.

Pri izdelavi video spota so nam pomagali Martina Ucakar in Bojana Peterka, Robert Pecnik Peco, Ale$

Florjanc¢i¢, Damir Peric, Miran Juvan, Ana Cajhen, Meta Podgorsek in Katarina Rutar.

Videospot bo poslan komisiji, objavljen bo na Solski spletni strani in predstavljen tudi na trznici.

3.5 POSLOVNA PRILOZNOST

3.5.1 Swot analiza (PSPN matrika) turisticnega produkta

PREDNOSTI: SLABOSTI:
* inovativen in edinstven produkt » sezonskost uporabe
+ produkt, ki omogoca prepoznavnost naSega kraja * izdelava produkta po
« produkt, ki edinstveno zdruzuje tradicijo in sodobni modni narocilu

trend * (dalj$i rok dobave)

* omejen dostop do omrezja

* neuporabnost produkta za
uporabnike, brez digitalnih
naprav

* manj moznosti za trZenje,

* produkt, ki promovira kulturno dediS¢ino slamnikarstva

 produkt, ki poudarja recikliranje kot trajnostni trend v
modi

+ produkt, ki zadosti vsem prvinam leto$nje teme TPLG

+ kvalitetna izdelava produkta ker nimamo s. p.

* moznost Siroke uporabe (ve€stranskost) soodvisnost izvajalcev

* upostevanje trendov (QR koda, opremljenost spletne dejavnosti za en produkt
strani z navodili za uporabo) * nesprejemljiva cena

* interaktivno spoznavanje zgodovine, sodobnosti

* pripravljenost izpopolnjevanja produkta po potrebi

* promoviranje kraja, Sole

PRILOZNOSTTI IN PRIPOROCILA: NEVARNOSTI:

» sodelovanje z lokalno skupnostjo * previsoki, neuresnicljivi cilji

» vkljucevanje produkta v obstojece in nove projekte « premalo dotoka sredstev

* prepoznavnost produkta » konkurenca na trzis¢u

* povecanje prepoznavnosti Domzal kot turisticne hitro spreminjanje
destinacije modnih trendov




3.5.2 Ciljne skupine za prodajo nase »Slamnice«

Zasnovan turisti¢ni produkt je namenjen:
* lokalni ali $ir$i ponudbi,
» obiskovalcem lokalnih prireditev in prireditev Sirom Slovenije,
e turistom,
¢ domacinom,
* poslovnim partnerjem obcCine, Sole, Blunouta, Slamnikarskega muzeja, TIC-a Domzale,

trgovinice Gust, trgovinice Lup jeans.

3.6 PORAZDELITEV DELA

Ucenci skupaj z mentoricama in bodo:
+ oblikovali logotip,
 izdelali stojnico,
« posneli promocijski videospot,
 sodelovali pri ustvarjanju produkta,
* poiskali kontakte in pomoc¢ za izdelavo majic, spletisc¢a - aplikacije, stojnice,
 izdelali in urejali obvestila na socialnem omrezju Facebook,
+ poiskali kontakte pomembnih ljudi v Domzalah in jih povabili k sodelovanju,
» predstavili produkt lokalnim prodajalnam v DomzZalah in SirSe,

« promovirali in predstavili produkt na festivalu Turizmu pomaga lastna glava.
Star$i bodo pomagali pri realizaciji projekta.
Oce nasega ucenca nam bo postavil spletno stran in aplikacijo.
Mentorici bosta:

* izdelali in oblikovali promocijski videospot,

+ oblikovali in vektorsko obdelali logotip.

Uciteljica za LUM bo racunalnisko izrisala logotip po predlogi u¢encev in mentorice.

Vodstvo OS Venclja Perka in $olski sklad bodo:

« pomagali pri izvedbi projekta.



TIC Domzale nas bo:
» obvescal o dogodkih in prireditvah v Domzalah,

» predstavil nas projekt drugim TD in ostalim drustvom v okolici.

Slamnikarski muzej Domzale bo:

» pomagal pri realizaciji nasega turisticnega produkta.

Slamnikarica Ana Cajhen bo:
« sodelovala pri snemanju videospota,
» izdelala slamnik kot del turisticnega produkta,
» pomagala pri izdelavi slamnate obleke za lutko Slamnico,

* izdelovala slamnike po narocilu.

Trgovinica Lup jeans bo:
» sodelovala pri snemanju videospota,
» oblikovala torbico kot del turisticnega produkta,
« pomagala pri izdelavi obleke za lutko Slamnico,

» sodelovala pri oblikovanju majic (naSitki iz jeansa).

Trgovinica Gust bo:

« sodelovala pri snemanju videospota.

Blunout Domzale bo:
» sodeloval pri snemanju videospota,
* pomagal pri realizaciji nasega turisticnega produkta,

» pomagal pri narocilu in tiskanju majic.

Martina Ucakar in Bojana Peterka bosta:
« priskrbeli narodne nose,
» sodelovali pri snemanju videospota,

* pomagali pri realizaciji nasega turisti¢nega produkta.

Miran Juvan bo:

+ prispeval avtorsko priredbo slovenske skladbe za promocijski videospot.



Robert Pe¢nik-Peco bo:
+ sodeloval pri snemanju promocijskega videospota,

* omogocil medijsko podporo in promocijo.

3.7 KIE BOMO DOBILI MATERIAL?

Med izdelavo in snovanjem nasega turisticnega produkta smo se srecevali z razlicnimi vprasanji in
dilemami. Za izdelavo in izvedbo turisti¢nega proukta smo za pomoc¢ prosili:

¢ naSe starSe,

» Ano Cajhen,

* Martino Ucakar, Bojano Peterka,

* Mirana Juvana,

* Roberta Pec¢nika-Peca

*  Blunout,

» trgovinico Gust,

+ trgovinico Lup jeans,

+ Slamnikarski muzej,

* TIC Domzale

Trenutno stanje je sledece:
* Material za »Slamnico« sta prispevali Ana Cajhen in trgovinica Lup jeans.
+  Starsi si bodo razdelili morebitne druge stroske in nam pomagali pri uresnicitvi naSega projekta.
« Jure Lokar nam bo pomagal pri postavitvi spletne strani in izdelavi virtualne Slamnice.
* Ales Florjanci¢, lastnik Blunouta Domzale, je tudi letos poskrbel za tisk majic, ki jih je tudi
doniral.
* Martina Ucakar in Bojana Peterka sta donirali izposojo narodnih no$, ki smo jih vkljudili v

promocijski videospot. Pomagali nam bosta pri oblikovanju in realizaciji nase turisti¢ne stojnice.

3.8 DOVOLJENJA

Za izdelavo nase stojnice, logotipa, spletne strani z aplikacijo ter snemanj promocijskega videospota
nismo potrebovali dovoljenj. Promocijski videospot smo opremili z avtorsko priredbo skladbe, ki jo je
prispeval Miran Juvan. Sam turisti¢ni produkt je avtorsko delo, ki je nastal v sodelovanju z Ano Cajhen

in trgovino Lup jeans.



4 PREDVIDENI PRIHODKI IN ODHODKI

4.1 PRIHODKI IN ODHODKI

ODHODKI
Slamnik brezplacno (donacija Ana Cajhen)
Torbica brezpla¢no (donacija Lup jeans)

Nakup in tisk majic (10 kom)

brezpla¢no (donacija Blunote)

Sivanje modnih jeans dodatkov na majice (10 kom)

brezplacno (donacija Lup jeans)

Izdelava videospota brezpla¢no
Lokalni mediji brezpla¢no
Druzbena omrezja, spletna stran brezplacno

Izlozbena ali Siviljska lutka

brezplacno (donacija Martina Ucakar)

Oblacdila iz slame za lutko

brezplacno (donacija Ana Cajhen)

Oblacila iz jeansa za lutko

brezplacno (donacija Lup jeans)

Material za izdelavo lutke

brezplacno

Stojalo za tablico

20 EUR

Izposoja racunalniske opreme

brezplacno (donacija starsi)

Razvoj aplikacije

brezplacno (donacija starsi)

Promocijski material
(mini recikliran jeans torbica z logotipom)

20 EUR listi za tisk

5 EUR pritiskaci

3 EUR sukanci

jeans blago brezplano

Izdelava panoja (tisk) 50 EUR

SKUPAJ 98 EUR

PRIHODKI

Solski sklad (donacija) 300 EUR

SKUPAJ 300 EUR

KONCNI ZNESEK + 202,00 EUR

Tabela 1: Predvideni prihodki in odhodki

Z doloc¢enim datumom in prizori§¢em tekmovanja bo znano tudi, kolik$ni bodo stroski prevoza.

4.2 1TZRACUN CENE NASEGA TURISTICNEGA PRODUKTA

CENA »Slamnica

SESTAVINE STROSEK
Slamnik Ane Cajhen 70 €
Jeans torbica Lup jeans 20 €
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Tisk logotipa na bombaz (14 x 8 cm) 0,15€

Skupni stroski 90,15 €

DELO za izdelek potrebujemo 3 do 5 dni
Koncéna cena izdelka 95,00 €

Tabela 2: Izra¢un cene nase »Slamnice«
5 TRZENJE IN PROMOCIJA

Menimo, da je po zasnovi, izgledu in uporabnosti na§ produkt dovolj atraktiven, da z njim lahko

obogatimo obstojeco turisticno ponudbo v Domzalah in Sirse.

5.1 KAKO GA BOMO PROMOVIRALI IN TRZILI?

Nasa promocija se je pri¢ela Ze ob samem snovanju ideje in ob izdelovanju turisti¢nega spominka, saj so
ga navduseno promovirali vsi, ki so nam pomagali pri uresnicitvi ideje. Produkt bomo promovirali na

tekmovanju TPLG, na Solski prireditvi Adijo Sola ter ostalih Solskih prireditvah, nato tudi SirSe v ob¢ini.

Nas izdelek »Slamnico« bo moc kupiti na razli€nih lokalnih prireditvah in prireditvah Sirom Slovenije.
V Domzalah bo naprodaj na treh lokacijah, in sicer v trgovinici Gust, Lup jeans in v Slamnikarskem
muzeju. Naro€iti po svojih Zeljah in okusu jo bo mozno prek nase spletne strani, kjer bo potekala digitalna

promocija. Uporabnik bo lahko dostopal do aplikacije, naroc€ila in promocijskega videospota.

Promocijske mini torbice z logotipom, ki oglasujejo nas izdelek, bodo na voljo v Slamnikarskem muzeju,

trgovinici Gust, Lup jeans in TIC-u Domzale. Cena nase »Slamnice« bo 95 evrov.

V nadaljevanju predstavljamo nacine promocije.

5.2 REKLAMNI MATERIALI

5.2.1 Promocijska mini jeans torbica z logotipom

Promocijske mini jeans torbice bodo nadomestile letake, saj bodo vsebovale naso zgodbo in povezavo
do aplikacije »Slamnica« in lokacij, kjer bodo obiskovalci lahko nas izdelek kupili. Torbice bomo delili
na samem dogodku. Za njih smo se odloc¢ili, ker so uporabne, li¢ne, hkrati pa poudarjajo pomen reciklaze

in moznost inovativne ponovne uporabe materialov.
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5.2.2 Majice z logotipom

Oblikovali smo majico z nasim logotipom. Osnovna barva majice je bela. Na sprednji strani majice SO

modni nasitki iz recikliranega jeansa kot plod sodelovanja s trgovinico Lup jeans, na zadnji strani pa je

natisnjen nas logotip.

Majica je unikatna. Nosili jo
bodo vsi ¢lani turisticnega
podmladka na turisti¢ni
trznici in na vseh pomembnih
dogodkih, Kjer bomo
promovirali na§ turisticni

produkt. Na Zeljo strank, bo

majico moc¢ naroCiti prek

nae spletne strani. Slika 6: Hrbtna stran majice z logotipom in sprednja stran z unikatnim jeansom

(Vir: Foto — Katja Erban)

5.2.3 Slamniki

Slamniki so prepoznavni znak Domzal in Ze nekaj ¢asa tudi nas, turisticnega podmladka. Ponovno jih
bomo nosili na turistiéni trZznici in na vseh drugih prireditvah. V dar smo jih prejeli s strani

Slamnikarskega muzeja Domzale, kjer je slamnike mozno tudi kupiti.

5.2.4 Reklamni pano z logotipom

Odlo¢ili smo se za reklamni pano, ki bo sluzil kot ozadje nase stojnice in bo vseboval tudi nas logotip.
Izdelali ga bomo kot kolaz iz recikliranega jeansa in tiskanega blaga, kamor bomo natisnili logotip.

Stojalo za na$ reklamni pano bomo naredili iz odpadnega lesa.

5.2.5 »Slamnica«

Izdelali bomo »Slamnico«. Kot osnovo zanjo smo si zamislili izloZbeno lutko, za ostale dodatke pa bomo
uporabili odpadni material. VVgradili ji bomo tablico, kjer bo obiskovalec lahko dostopal do aplikacije.
»Slamnica« bo oble¢ena v prepoznavno oblacilo, kot modni dodatek pa bo nosila na§ produkt

»Slamnico« - slamnik/torbico.

»Slamnica« bo premierno predstavljena na turisti¢ni trznici.
12



5.3 KAKO GA BOMO OGLASEVALI?

5.3.1 Druzabna omrezja

Nas produkt bomo promovirali preko druzbenega omrezja Facebook z namenom delitve informacij in
ustvarjanja reklame. Prek deljenja, komentiranja, vSeckanja naSih vsebin bo naSa promocija najbolj
u¢inkovita. Promocijo bomo izvajali tudi prek nasSe spletne strani ter objavljenega promocijskega

videospota.

5.3.2 Trgovinici Gust in Lup jeans

Nas produkt bomo razstavili v izlozbah omenjenih domzalskih trgovin.

5.3.3 Spletni portal Domzalec

Aktualne novice in dogodke bomo sproti posredovali domzalskemu spletnemu ¢asopisu Domzalec.si.

6 PREDSTAVITEV TURISTICNEGA PRODUKTA NA
TRZNICI

Stojnice na trznici ne bomo potrebovali. 1z izloZzbene lutke in odpadnega materiala bomo izdelali
»Slamnico«, ki bo prepoznavni znak celotnega produkta »Slamnica«. Vanjo bomo vgradili tablico, kjer
bo obiskovalec lahko dostopal do nase aplikacije »Slamnica« in se Se dodatno seznanil z naSim
produktom. Ogledal si bo lahko tudi promocijski videospot. Lutka »Slamnica« bo kot modni dodatek
nosila na$ izdelek, slamnik/torbico. Na stojnici bomo skusali prikazati dvojnost in hkrati povezanost med
starim in novim, med tradicijo in trendom. Predstavili bomo umetnost pletenja slamnikov na star nacin,

to pa nadgradili z novimi trendi.

Stirje promotorji bodo promovirali na$ turistiéni spominek in koordinirali dogajanje na stojnici, ostali
Stirje pa bodo po prizoriS¢u komunicirali z obiskovalci in jih vabili k naSemu produktu. Na samem

dogodku bodo promotorji delili tudi promocijske mini jeans torbice.

Nas$ prepoznavni znak bodo slamniki ter majice z nasim logotipom in dodatki iz jeansa. Na§ turisti¢ni

produkt »Slamnico« bomo poskusali na trznici predstaviti na ¢cimbolj privla¢en nacin.

Pri predstavitvi na turisti¢ni trznici bo sodelovalo osem ucencev. Nekateri so tudi avtorji turisti¢ne
naloge.
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7 ZAKLJUCEK

»Slamnica« je edinstven turisticni produkt, ki poudarja trajnost, kreativnost in inovativnost. S
povezovanjem tradicije z modernim trendom predstavlja dodano vrednost turisti¢ni ponudbi Domzal. Z
njo prispevamo k ohranjanju kulturne dedis¢ine slamnikarstva in hkrati sledimo sodobnim modnim
smernicam. Na ta nacin prispevamo k prepoznavnosti naSega kraja. S povezovanjem lokalnih
ustvarjalcev, reciklazo in sodobnimi digitalnimi orodji ustvarjamo edinstveno turisticno izkusnjo, ki

privlaci vse generacije.

S projektom »Slamnica« spodbujamo trajnostno potros$njo, ozave§¢amo o pomembnosti recikliranja ter
prikazujemo, kako lahko tradicija postane trend. »Slamnica« je zgodba o trajnosti, identiteti in tradiciji,
ki sledi sodobnim modnim trendom. Verjamemo, da bo pritegnila obiskovalce vseh generacij in postala

prepoznaven simbol nasega kraja.
V produkt smo vlozili veliko truda, ogromno dela nas Se ¢aka. Menimo, da so cilji, ki smo si jih zastavili,

uresni¢ljivi. Odliéni odzivi starSev in vseh, ki smo jih produkt predstavili, nam predstavljajo veliko

motivacijo tudi za naprej.
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9 PRILOGE

9.1 PROSNJA ZA SODELOVANIJE

Poslano:

Ana Cajhen — Izdelki iz slame

Lup jeans — drustvo Verjamem vate
Trgovinica Gust

Robert Pe¢nik Peco

Blunout Domzale

Martina Ucakar in Bojana Peterka

Spostovani!

Smo uéenci in uéiteljici OS Venclja Perka v Domzalah. Znotraj projekta Turizmu pomaga lastna glava
imamo nalogo na drzavnem nivoju. Leto$nja tema je T&T: tradicija v trendu. Zelimo si
promovirati Domzale in se pohvaliti. Posneti zelimo tudi promocijski videospot. Zanima nas, ali bi nam
pri tem pomagali.

NajlepSa hvala za odgovor.

S spoStovanjem

ucenci raziskovalci 4. razreda z uciteljicama Darjo Hristovski Kanduser in Katjo Erban

9.2 PROSNJA SOLSKEMU SKLADU ZA FINANCNO POMOC

Poslano:
Solski sklad OS Venclja Perka
Domzale, dne 31. 1. 2025

Zadeva: PROSNJA ZA ODOBRITEV FINANCNIH SREDSTEV

Spodaj podpisani Katja Erban in Darja Hristovski Kanduser, mentorici interesne dejavnosti Raziskujemo

na$ domaci kraj, v Solskem letu 2024/25 prosiva za odobritev finan¢nih sredstev iz Solskega sklada v



vrednosti do 300 €.

Z dosedanjimi turisti¢nimi proizvodi smo na tekmovanju Turizmu pomaga lastna ze tri leta zapored
prejemali zlata priznanja. Tudi Solski sklad smo obogatili z izdatnim izkupickom, pridobljenim s
prostovoljnimi prispevki na Solskih in drugih prireditvah. Tema letoSnjega tekmovanja je T&T: Tradicija
v trendu. Za »zagon« produkta potrebujemo pomo¢ pri nakupu materiala ali dela za izdelavo nasega

turisticnega proizvoda:

- Material za izdelavo promocijkega materiala (pritiskaci, folija za tisk, sukanci).
- Material za izdelavo stojnice za trznico (lepilo, barve).

- Nakup stojala za tablico.

- Majice za predstavitev (10 kom) - tiskanje.

- Prevoz v primeru, da pridemo v drugi krog.

Popis trenutno nacrtovanih stroskov je v prilogi.

V upanju, da nam boste finan¢na sredstva odobrili, se vam iskreno zahvaljujeva.

S sposStovanjem
Katja Erban

Darja Hristovski KandusSer



